sk |
.
uotidiang &l

Quotidiano || Data 08-05-2013
Pagina 1 6
Foglio 1

{ Presentato al Cineporto } Realizzato dalla Di Leo Pietro SpA, con la regia di Pippo Mezzapesa

‘Storia di Leo’, 11 primo cineracconto
di marca made in Puglia&Basilicata

Come valorizzare la perso-
nalita di una marca con un pas-
sato ricco di storia e tradizio-
ne in modo innovativo e origi-
nale? Non con un convenzionale
spot pubblicitario, ma con un ci-
neracconto, una vera e propria
narrazione a sfondo culturale
tra il vero e il fantastico.

E Tidea della Di Leo Pie-
tro SpA, azienda nata ad Alta-
mura nel 1860, impegnata nel-
la produzione e commercializ-
zazione di prodotti da forno,
che ha presentato al Cinepor-
to di Bari “Storia di Leo”, primo
cineracconto girato in Puglia e
realizzato con la collaborazio-
ne dell'impresa di comunicazio-
ne CaruccieChiurazzi che ne ha
scritto soggetto e sceneggiatu-
ra, di Pippo Mezzapesa che ne
ha curato la regia e di Fanfara
Film che ha ne realizzato la pro-
duzione, con il supporto di ma-
estranze locali che operano nel

cinema.

Alla presentazione di ‘Sto-
ria di Leo’ hanno preso parte
Pietro Di Leo, presidente del-
la Di Leo Pietro Spa, il regista
Pippo Mezzapesa, Ettore Chiu-
razzi, amministratore della Ca-
ruccieChiurazzi, Silvio Masel-
li, dell’Apulia Film Commission
e Paki Fanelli di Fanfara Film.
“Storia Di Leo” racconta in po-
che sequenze, tra favola e real-
ta, la storia di Mastro Leo, per-
sonificazione del brand Di Leo,
che con simpatia e semplicita
da forma ai valori della Di Leo:
bonta e passione.

La storia di Leo & quella del
fornaio del paese, un uomo cor-
pulento e dalla faccia rassicu-
rante, che cerca di risolvere le
difficolta dei suoi compaesani
e lo fa con creativita e passione
per il suo lavoro, sfornando bi-
scotti per tutti e regalando dol-
cezza e bonta; e, magicamente,

Leo riesce a esaudire i desideri
dei suoi compacsani.

“Storia di Leo”, da ieri on
line sul sito www.dileo.it, sara
proiettato nei cinema di tutta
la Puglia e Basilicata e andra in
onda per un mese sulle reti tele-
visive del Gruppo Norba.

«Siamo tornati a comuni-
care dopo alcuni anni in cui ci
siamo dedicati allo sviluppo e
al miglioramento del prodotio
e abbiamo deciso di farlo dando
corpo alle nostre origini, le ori-
gini di molte imprese del made
Italy che con impegno e passio-
ne partendo dalla piceola bot-
tega hanno fatto industria — ha
dichiarato Pietro Di Leo, presi-
dente della Di Leo Pietro Spa -
. Per raccontare le nostre ori-
gini non potevamo che sceglie-
re di farlo con un approccio che
metiesse insieme la cultura del
fare prodotti da forno, comin-
ciato dalla mia famiglia quat-

tro generazioni fa, e la crescita
di una cultura industriale che ci
ha permesso di arrivare fino ai
nostri giorni in un mercato mo-
derno. Abbiamo voluto comuni-
care tutto questo attraverso un
cineracconto, capace di conden-
sare in pochi minuti una lunga
storia produttiva iniziata nella
seconda meta dell’800».

«Dopo alcuni anni che i oc-
cupiamo di narrazione di im-
presa afttraverso la letteratura
e il teatro questa volta lo abbia-
mo fatto con il cinema, che & un
formidabile strumento di crea-
zione dell'immaginario e di sen-
so0, due cose di cui abbiamo un
tremendo bisogno in questo mo-

mento di buio della societa — ha
spiegato Eftore Chiurazzi, am-

ministratore della Caruccie-
Chiurazzi — e il cinema fatto da
una marea - sia pure in piccolo
- viole essere un modo delica-
to per proporre valori positivi».
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