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Policoro Da “Basilicata coast to coast” alle sinergie dell’Apulia film commission

Le immagini ajutano il turismo

Alla Summer School di Marinagri il legame tra audiovisivi e promozione

POLICORO - Alle “battute” fi-
nali la Summer school su “Il
cineturismo come opportuni-
ta di Marketing Territoriale
per lo sviluppo locale”, orga-
nizzata dalla Fondazione Eni
Enrico Mattei in partnership
conilGruppo24ore.
Ierimattina, laquarta gior-
nata su: “L'importanza del ci-
nema per la comunicazione
del territorio”; questa matti-
na, invece, la fase conclusiva,
su: “IlCinema, imediaeil rap-
porto con il territorio”. Lo
svolgimento, come le altre
due giornate, nella location
del complesso turistico di
“Marinagri”. Impronta della
giornata, guidata dalla coor-
dinatrice, delegata Ferpi cul-
tura, Elisa Greco, l'influenza
del cinema nella scelta di una
destinazionediviaggion.
Aparlarne AlessandroBia-
si, direttore marketing “Ho-
telplan”Italia,adoggitraipit
importanti tour operator a li-
vellointernazionale. Proprie-
tario di quattro famosi mar-
chidell'industriaturistica, ol-
trealbrand “Hotelplant, Turi-
sanda, Tclub e Sicretsline”.
«Tra le forme promozionali -
ha spiegato Biasi- sicuramen-
te il cinema ha delle ricadute
effettive sulla destinazione,
anche seil ritorno sugli inve-
stimenti non ¢ di facile deter-
minazione». Un esempio di
mezzo audiovisivo utilizzato
da Hotelplan é sicuramente il
format televisivo “DonnaAv-
ventura”’, mandatoin ondasu
Rete4,dicuiHotelplan éspon-
sor e partner logistico. Il pro-

La Summer School a Policoro

gramma televisivoénatopro-
prio per dare visibilita a delle
destinazioni turistiche. «In-
fatti-ha rimarcato Biasi- il ci-
nemae un mezzoper arrivare
aspingere unbrand e unade-
stinazione turistica. Si parla
di“turismoindottodall'audio
visivo”.-haspiegato, invece, il
docente a contratto dell'Uni-
versita degli Studi della Basi-
licata, RobertoCarella-Perde-
scrivere influenza che i pro-
dotti audiovisivi esercitano
sui comportamenti di scelta,
acquistoeconsumodiprodot-
ti turistici. Le immagini dei
luoghi che raggiungono lo
spettatore durante la visione
diunaudiovisivopossonocat-
turarlo, incuriosirlo, spin-
gerloal desidero di conoscere

o visitare quei luoghi». Un
breve inquadramento turisti-
co della regione Puglia e una
presentazione della strategia
di governance della nuova
agenzia regionale del turi-
smo “Pugliapromozione” fi-
nalizzata a strutturare un'of-
ferta integrata e pit in linea
conlenuovetendenzedel mer-
catoturistico”,éstatofattodal
funzionario direttivo dell'Os-
servatorio edestination audit
Pugliapromozione, Livio
Chiarullo: «Tra gli strumenti
funzionali alla promozione
turistica, anche la Puglia -ha
affermato Chiarullo- ricono-
sce al cinema e agli eventi in
generale una notevole poten-
zialita in termini di visibilita,
soprattutto rispetto ai merca-

tiinternazionali. Cideallaba-
sedellasinergiachesiévenu-
taacrearetraRegionePuglia,
che definisce gli indirizzi di
policy, Pugliapromozione,
che attua strategie di promo-
zione e Apulia Film Commis-
sion che sostiene e incentiva
l'audiovisivocomestrumento
di marketing territoriale.
L'Apulia Film Commission -
ha aggiunto e l'offerta di ser-
vizi gratuitiindispensabilial-
le produzioni cinematografi-
cheeaudiovisive,aoggihaso-
stenuto piu di 160 produzio-
ni,ancheinternazionali».

A testimoniare l'importan-
za che ha avuto l'effetto trai-
nante di “Basilicata Coast
Coast” sul turismo, il ristora-
tore Franco Lupoli di Scanza-
no Jonico, titolare della “Ta-
vernetta del Barone”, situata
nella piazza dove sono state
girate le ultime scene del film
di RoccoPapaleo. Un esempio
virtuoso di come utilizzare la
visibilita del cinema per la
promozione territoriale. Lu-
poli, nell'ottobre del 2011,
grazie sempre all'onda del
film, ha organizzatol'itinera-
rio di Basilicata coast to coast
in Fiat 500 auto d'epoca, ri-
scuotendo un notevole suc-
cesso di partecipazione. A
chiudere l'intenso workshop,
la giornalista Luigia lerace,
sull'interessante “Rapporto
dei Mediaconilterritorio”. Di-
versi gli imput lanciati dalla
cronista ai giovani corsisti,
iniziando dal rapporto tra
“Energiae Ambiente”.
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