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[’Apuba Film Commussion lancia “Furoscreen”

L'Apulia Film Conumission, con una dota-
zione assegnata dall’Unione Europea pari a
218mila euro, € trale otto organizzazioni di set-
te Paesi europei che lancia “Enroscreen”, pro-
getto di collaborazione internazionale che mira
a incentivare le opportunita economiche e cul-
turali delle attivita cineturistiche. Capofila del pro-
getto ¢ la Film London, organizzazione che ha
ricevitto (bienmio 2012-2014) 1.9 milioni di euro
per lo sviluppo del cineturismo a Londra ¢ in
Europa. Il finanziamento, proveniente dal pro-
gramma interregionale di cooperazione Inter-
reg IVC -finanziato dal Fondo di Sviluppo Re-
gionale del'Unione Europea-, e da 400mila euro
provenient dalle organizzazioni partner, forni-
sce fondi per la cooperazione internazionale.
“Euroscreen” mira a favorire, al’'mternc dei Pae-
si partecipant, efficacia delle politiche per Pau-
diovisivo e per 1l turismo e ncentivare la crescita

Antonella Gaeta, presidente‘Afc

dei due settorl. Accanto alla Film London e Apu-
lia Film Commussion (Italia), ci sono anche le or-
ganizzazioni Bucharest —Ilfov Agenzia di Svi-
luppo Regionale (Romamnia), FI'Z - Fondazz-
joni Temi Zamit (Malta), RARR — Rzeszow
Agenzia di Sviluppo Regionale (Poland), Mu-
nicipality of Ystad and Lund University, De-
partment of Service Management (Svezia ), Ma-
ribor Agenzia di Sviluppo (Slovenia) and Pro
Malaga — Local Public Agency for Economie
Development in Malaga (Spain). “Un ottimo i
sultato che, msieme all Tnternational Film Fund,
appena lanciato a Gannes porta Apulia Film
Commission ad avere sempre pit interlocuto-
1l internazionali e a puntare sulle potenzialita
del proprio territorio condividendo e sviluppando
pratiche cineturistiche con il resto d’Europa”
commenta la presidente di Afe, Antonella
Gacta.

La rrassione di “Euroscreen”, quind, & di fare
dell'industria audiovisiva tn catalizzatore per lo
sviluppo del turismo. Questo significa incorag-
giare — direttamente o indirettamente — 1l turi-
smo in un luogo a seguito della sua visione al ci-
nema, in televisione o su internet.

Il progetto prevede nuove collaborazioni tra
le agenzie partner ¢ le piccole ¢ medie impre-
se locali, per accrescere il potenziale economi-
co disponibile grazie all’effettivo impegno del-
le film commussion nel settore turistico.

“Furoscreen” pubblichera materiale e uno stu-
dio di riferimento, oltre a organizzare una se-
rie di eventi per favorire lo scambio di buone pra-
tiche e condividere conoscenze e successt. I ri-
sultati del lavoro di partnership, saranno resi noti
nel 2013 m occasione di una conferenza a Ma-
laga e nel 2014 per il meeting finale che si ter-
ra a Londra.
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