cultura e territorio

di Aldo Bonomi

W % er I'ltalia la via alta allo
P sviluppo pud passare
4. dalla cultura. Questo il
messaggio del nuovo rapporto
di Symbola e Unioncamere:
44omilaimprese,78 miliardidi
eurodivaloreaggiuntoe1,smi-
lioni di occupatinel settore so-
no numeri importanti che mi-
surano il brulichio operoso di
una economia della conoscen-
za diffusa. Numeri e narrazio-
ne che contengono in nuce al-
cunitemi,amio parere,centra-
li e che ho ritrovato anche in
una ricerca appena conclusa
sullaboratorioterritoriale del-
la Puglia. Anzitutto le nuove
forme dei lavori nella creativi-
ta e 'emergere di una econo-
mia leggera la cui composizio-
ne sociale esprime non solo i
vecchiassettiin disgregazione
ma tracce di un “non ancora”
che oggi intravediamo nella
trasformazione del paese.

Tllavoroculturaleocreativo
& cambiato e pili ancora cam-
biera nei prossimi anni. La fi-
gura anni 'go del creativo a
partita Iva pioniere di un nuo-
vo ceto medio urbano affluen-
te, versione terziaria del capi-
talismo molecolare artigiano,
€ oggi solouna componente di
un pill vasto mondo a cavallo
tra cultura, creativita e inno-
vazione. Attorno ad esso sono
cresciutealtre forme produtti-
ve e soggettivita caratterizza-
te da genealogie e percorsi
molto differenti. Parliamo del
mondodellestart-uplegatoal-
la cultura dell'innovazione
tecnologia e alrapporto conla
finanza d'investimento, del
mondodellasharingeconomy
e dei co-working figli dei pro-
cessidiriorganizzazione delle

smart cities e delle culture
dell'innovazione sociale; il
mondo delle produzioni e dei
servizi culturali veri e propri
dal teatro al cinema alla musi-
ca,igiovani“ritornanti” prota-
gonisti di un movimento dalla
citta al territorio che trasfor-
mano l'attivita agricolaineco-
nomie circolari della sosteni-
bilita e del “Kmo”. Questa di-
versificazione mostraidiversi
modiincuilacreativeeconomy
italiana puo esercitare un ruo-
lo di motore dell'innovazione
rispetto all'impresa “tradizio-
nale”. E questountema giusta-
mente centrale nel rapporto
Symbola-Unioncamere ma
che va declinato secondo una
geografia economicae sociale
complessaeinevoluzione.Eil
caso,ad esempio, delvecchio
Nec (I'asse Nord Est-Centro)
in cuiaccanto al rapporto tra
le citta d'arte, 1'Italia borghi-
gianadella“grandebellezza”
e la transizione dei distretti,
emerge l'impatto divarican-
te della metamorfosi tecno-
logica ed economica sulle fi-
liere culturali.
ANordinrapportoconleca-
tene del valore del capitalismo
europeo nelle piattaforme
produttive di mediaimpresae
di urbanizzazione diffusa
dell'asse pedemontano o della
via Emilia, il fenomeno emer-
gente & una imprenditoria cul-
turale che mixa produzione di
contenuti innovativi e creativi
dal design alla comunicazione
al web con la cultura dei
makers e deisaperi politecnici
orientatiall'innovazione indu-
striale d'alta gamma. Nell'Tta-
lia di mezzo le filiere della cul-
tura sono pilt orientate al mix

tra valorizzazione del paesag-
gio, distretti del made in Italy,
impianto agricolo delle cultu-
re del “buonvivere” conilruo-
lo forte delle cittad'arte. Se de-

clinata guardando alle sue dif-
ferenze interne, I’economia
della cultura si riconfigura
dunque come una geografia a
tre punte. Una, ’abbiamo ap-
pena detto, ¢ rappresentata
dall'evoluzione della vecchia
Terzaltaliaattraversolacultu-
ralizzazione dei distretti e del-
lefiliere del made in Italy. Una
seconda ¢ rappresentata dalle
polaritd metropolitane con i
loro agglomeratiterziariin cui
la creativita diventa tessuto di
produzione di saperi scientifi-
ci, reti lunghe,infrastrutture e
retidigitali, ricercafondate sul
mix tra tessuto molecolare e
grandi organizzazioni della
conoscenza. La terza punta ¢
rappresentata da quei territori
incui cultura e creativita costi-
tuiscono potenzialita evoluti-
ve connesse alle trasformazio-
nidei modelli turistici globali.
LaPuglianeéunlaboratorio
per me centrale dentro il ripo-
sizionamento difficile del Sud.
A partire dal 2005 laregione ha
avviato una sua “piccola tran-
sizione” fondata su cultura e
creativita. Si étrattatodiunin-
tervento straordinario
dell'immateriale che ha inte-
grato le politiche culturali nel-
le politiche industriali e terri-
toriali. Al cuore del modello
Puglia él'architettura della go-
vernance conlacreazione del-
le agenzie e dei programmi
verticali dedicati allo sviluppo
delle filiere cultuyrali (Apulia
Film Commission, Puglia
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Sound, Teatro Pubblico Pu-
gliese dagli anni '8o e Puglia
Promozione per il turismo),
del distretto orizzontale Pu-
glia Creativa e delle politiche
giovanili di “Bollenti Spiriti”. E
poi quella vera e propria fab-
brica territoriale dell'intratte-
nimento costituita dagli oltre
omila eventi culturali che co-
stituisce il vero motore della
catena del valore nell'econo-
mia della cultura. Unanebulo-
sa che va dalla Notte della Ta-
ranta, oggi vero e proprio
evento-blockbuster che attira
centinaia di migliaia di perso-
ne, alla fiera-evento della mu-
sica, il Medimex al Bif&st nel
cinema, allo storico Festival
dellaValled'Itriaper lamusica
classica,finoal progetto Teatri
Abitati del TPP attraverso cui
compagnie teatrali “adottano”
comelorosediiteatricomuna-
li. L'interesse del modello pu-
gliese non sta nelle singole
strutture, eventi o programmi
ma nella capacita della creati-
vita diffusa e orizzontale diali-
mentare le “canne verticali”
dellefiliere. Conl'interessante
emergerediunnuovomodello
di impresa culturale multifun-
zionale un po’ impresa, un po’
associazione, un po’ comunita
dipratiche, capace di attraver-
sare i confini tradizionali che
separano cultura, economia,
sociale. Un'impresa il cui pro-
dottononsiesauriscenelfattu-
ratomaallargalasuamissional
“faresocieta”. Nuove soggetti-
vita e nuove geografie si in-
trecciano dunque nel definire
unamappadellatransizionesu
cuidovremodiscuterealungo.
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