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TAX CREDIT

E impresa
fa pure cinema

Per la prima volta nel nostro Paese i privati
finanziano in maniera rilevante un film:

gli industriali marchigiani stanziano 2 milioni
su 8 per 'opera di Mario Martone su Leopardi

di Cristina Battocletti

he major event»,
I'evento filosofico
e letterario piti si-
gnificativo. Cosi
JohnGraydallepa-
gine del «New Sta-

tesmans avevarecensito il 26 settembre scorso
la recente traduzione dello Zibaldone per il
mondo anglosassone a cura di Michael Caesar
(intervistato per noidaElisabetta Rasy, « Dome-
nica», 3 novembre, pagina 26) € Franco D’Inti-
no per la Penguin Books. Una figura, Giacomo
Leopardi, molto caraa«Domenica», che anco-
ra prima (copertina del 21 aprile) aveva lancia-
touna traduzione diun numeroristretto dipa-
gine dell'opera - 200 su oltre 4mila - a opera
di Tim Parks (gia per Donzelli editore/Yale
University Press).

Domani Mario Martone finira di girare a
Roma, dopo dodici settimane di riprese, I
giovane favoloso, il cui intento & quello di re-
stituire un’immagine del pensatore recana-
tese in linea con gli anglosassoni e con «Do-
menica»: un filosofo moderno, oppositore
del pensiero razionale, anti innatista, la cui
identita filosofica, oggi esaltatadal plausoin-
ternazionale, erastata oscuratain Italia dal-
la tirannide dell'ldealismo.

Un film che potrebbe essere importante per
la cultura italiana in casa e all'estero e che se-
gnauna svoltaanche perla pit grossa operazio-
ne di tax credit, di oltre 2 milioni di euro, realiz-
zatain Italia da privati, cui ha partecipato I'ec-
cellenza dell'industria marchigiana. «Dopo
I'operazione folle ¢ coraggiosissima di Noi cre-
devamo (2010), pellicola risorgimentale per i
150 anni dell'unita d'Ttalia, Martone e io abbia-

A diffusione interna - Vietata la riproduzione

mo maturato una famigliarita con il film stori-
€0, in cui nessuno si cimenta pitl - spiega Carlo
Degli Esposti, produttore del film —. Cosi dopo
il successo di pubblico (un incasso di un milio-
neemezzo di euroinltalia)abbiamo scommes-
50 su Leopardi, sulle cui Operette Morali Marto-
ne aveva lavorato per il teatro». Essendo una
pellicola in costume, Il giovane favoloso preve-
deunbudget di 7 milioni e soomila euro, finan-
ziato con uno dei contributi piti grossi del Mi-
bac degli ultimi anni, un milione 250mila euro,
2milioni da Raicinema, 2 milioni dei privati e il
resto Palomar, cui si potrebbe aggiungere un
produttore estero. L'operazione piu rilevante
per la sua novita ¢ quella del coinvolgimento
massiccio del capitale privato. «F stato il presi-
dente dellaregione Marche, Gian Mario Spacca
- puntualizza Degli Esposti— grazieall'avvoca-
to Paolo Tanoni ad aprirci le porte della Fonda-
zione Marche». Quest'ultima ¢ un’entit priva-
ta, la cui missione € lo sviluppo economico e la
valorizzazione del territorio, attraverso il turi-
smo ¢ Ia cultura. Costituita nel gennaio 2009
da un manipolo di imprenditori della regione
adriatica e capitanata daFrancesco Merloni, se-
gue start up, sostiene e promuove la ricerca e
I'innovazione tecnologica e scientifica.

Da una riunione in un ristorante di Ancona
& nata la scintilla tra il regista napoletano e i
membri della Fondazione. «Martone ci ha affa-
scinato con la sua conoscenza di Leopardi -
spiega Mario Pesaresi, vicepresidente esecuti-
vo e trai fondatori dell’ente —. Tutti gli italiani
conoscono i suoi versi, ma non la sua natura
vitale ed estrosa», Un Leopardi, interpretato
daElio Germano, lontano dunque dal poetain-
gobbito dallo "studio matto e disperatissimo”,

f‘mmﬂ COMMISSION

La Pugia é utta da girare,

dal versatore romantico particolarmente vici-
no alle ubbie adolescenziali. [ronico, social-
mentespregiudicato, con pochi rapportistabi-
li, Leopardiaveva trascorso, indigente, gliulti-
mi anni nella casa di un amico a Napoli, dove
era morto tra l'altro, da goloso qual era, per
un‘indigestione (Massimo Gatta, Domenica,
27 gennaio, pag. 40).

«Poiché non si trovava bene con la cucina
partenopea, diede ordine al cuoco di cucinare
le ricette marchigiane, conservate ora nel mu-
seo di Napoli. Attraverso il film potrebbero fa-
cilmente entrare nel patrimonio enogastrono-
mico italiano - auspica Pesaresi -. Oltrearecu-
perareil 40% dellinvestimento grazie al tax cre-
dit e all'orgoglio di essere marchigiani, speria-
mo che il film di Martone sia un veicolo di svi-
luppo culturale e turistico». Un ragionamento
che fa discutere i puristi del cinema, ma che ha
confortato negli anni altre regioni, dove le film
commission sono pil attive, come Piemonte,
Puglia e Friuli Venezia Giulia, con un indotto
chericade anche sulla forza lavoro e sulle mae-
stranze locali chiamate aintervenire perla pelli-
cola. Basti pensare al caso della fiction Tv Elisa
di Rivombrosa, grazie a cui Castello Ducale di
Aglig, set principale delleriprese, havistoincre-
mentare le frequentazioni esponenzialmente
(8.500 nel 2003, s7mila nel 2006, 92mila nel
2004). La passione di Cristo di Mel Gibson inun
solo anno, dal 2003 al 2004 ha provocato un
aumento di presenze a Matera pari al 40%, no-
nostante la cittadina lucana fosse patrimonio
dell'Unesco gia dal1093. Minevaganti diFerzan
Ozpetek nel 2010 ha fatto registrare in Puglia
un balzo del 20% degli arrivi rispetto al 2005,
Vedremo cosa succedera a Recanati, Osimo, Lo-
reto e Macerata, dove € stato girato — oltre chea
Firenze, Roma e Napoli - Il giovane favoloso.
Mancano ancoradei fondi albudget chelaFon-
dazione si ¢ impegnata a raggiungere entro fi-
ne anno. «Noi facciamo da capofila tra gli im-
prenditori anche fuori la Fondazione - specifi-
ca Pesaresi —. Siamo rimasti molto impressio-
natisoprattutto dalla complessita e dalla preci-
sione dell'industria cinematografica, la cui pia-
nificazione & molto simile a quella d’impresa.
In un momento di crisi come questo, investire
nel cinema culturale non & una mossa pioneri-
sticamaintelligente».
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