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Alto Adige Anche col cinema
si fa promozione economica

Ne parlala direttrice della Film Commission della regione italiana

ANTONIO MARIOTTI

Bl Recentemente la Alto Adige Film
Commission ha assegnato un contribu-
to di 350 mila euro (circa 430 mila fran-
chi) alla casa di produzione ticinese
Ventura Film che in questa regione ef-
fettuera tutte le riprese di Fuori mira, il
nuovo lungometraggio di Erik Berna-
sconi (vedi CdT del 17.6). Per capire
meglio come funziona la struttura alto-
atesina abbiamo intervistato la direttri-
ce, Christiana Wertz.

Com’e nata la Alto Adige Film Com-
mission?

«Ci siamo ispirati ai modelli in auge nei
Lander tedeschi e in Austria. Abbiamo
lanciato il fondo riservato alla produ-
zione, dotato di 5 milioni di euro annui,
nel 2011, grazie a una forte volonta poli-
tica e in particolare alla collaborazione
dell’assessorato regionale alleconomia
che ha seguito tutto il progetto. Anche
altrove in Italia esistono fondi di questo
tipo e in particolare uno, quello della
regione Puglia, lavora in modo simile
anche se con meno soldi a disposizio-
ne, e come noi hanno sia uno scopo di
promozione economica sia turistica».
Qual ¢ stato il riscontro ottenuto dalla
vostra iniziativa?

«Vista la situazione finanziaria difficile
che sta vivendo il cinema italiano, ab-
biamo ottenuto subito un riscontro ab-
bastanza buono a questo livello, mentre
le domande dalla Germania, dall’Au-
stria o dalla Svizzera sono state meno
numerose all'inizio, ma con il tempo
anch’esse' sono cresciute parecchio.
Chiaramente non possiamo sostenere
tutti i progetti che ci vengono sottopo-
sti: nel corso dell'ultima seduta del no-
stro comitato di selezione, ad esempio,
abbiamo esaminato una trentina di ri-
chieste e ne abbiamo sostenute otto».
Sono molti i produttori che, come nel
caso di Fuori mira, decidono di effet-
tuare tutte le riprese nella vostra re-
gione?

«Le formule sono molto variabili: ab-
biamo gia sostenuto progetti che preve-
devano anche solo cinque giorni di ri-
prese in Alto Adige. Spesso i produttori
per chiudere il loro budget vanno alla
ricerca di contributi di diversi fondi co-
me il nostro e quindi, alla fine, il film
sara girato in varie regioni per rispettare
gliaccordi che hanno stipulato».

La vostra iniziativa ha portato anche
allo sviluppo e al consolidamento del
know how legato al mondo dell’audio-
visivo in Alto Adige?

«Prima di dar vita a questo progetto il

CIAK SI GIRA! Si, MA DOVE?

Sono diverse le regioni o le citta, sia
in Svizzera sia in ltalia, che nel corso
degli ultimi anni hanno creato una
Film Commission: vediamo di fare il
punto sulla situazione.

SVIZZERA

Come spesso eapita, nel nostro Pae-
se sono nate diverse iniziative regio-
nali ma non esiste per ora un'asso-
ciazione-mantello che le raggruppi.
Visitando il sito Internet www.filmlo-
cation.ch si ha accesso ad alcune
informazioni generali e ci si pud met-
tere in comunicazione diretta con la
Filmlocation Riviera (regione di Mon-
treux e Vevey) e con la Filmlocation
Lucerna che offrono solo agevolazio-
ni organizzative e logistiche per le
troupe intenzionate a girare film,
spot o video in loco. Stesso discorso
anche per la «capitale» della produ-
zione audiovisiva elvetica, che offre i
servizi dello Zirich Film Office, e per
Ginevra, dove € attiva Filmlocation-
geneva.

ITALIA

Nella vicina penisola sono molte le
regioni o le citta che si sono dotate
di una Film Commission. Il sito www.
italianfilmcommissions.it  presenta
ben 17 organismi, sparsi tra la Valle
d’Aosta, la Calabria;la Sardegna e la
Lombardia. L'Apulia Film Commis-
sion, nata nel 2007 e considerata la
pitl performante insieme a quella al-
toatesina, supporta e coordina I'inte-
ra filiera cinematografica e audiovisi-
va attraverso tre fondi di
finanziamento per un totale di 2,5
milioni di euro per I'anno 2012. Nata
nel 2000 e a lungo vista come una
vera e propria apripista non solo a
livello italiano, la Torino Piemonte
Film Commission ha negli ultimi anni
ridotto la propria attivita. Oggi punta
su ' due importanti strumenti di pro-
mozione: il Piemonte Doc Film Fund,
dedicato al supporto dei documenta-
ri prodotti da compagnie e registi pie-
montesi e ambientati o collegati al
territorio, e un fondo destinato a pro-
getti dall’alto potenziale economico
e dal forte impatto sul territorio. AM.

mondo dell'audiovisivo da noi era mol-
to poco sviluppato e il nostro scopo
fondamentale, almeno a lungo termi-
ne, & proprio quello di far crescere que-
sta industria specializzata. La nostra
speranza & che ogni film le cui riprese si
svolgono qui contribuisca a far crescere
ilknow how locale».

11 fatto di trovarsi a collaborare con
tecnici e specialisti provenienti da Pa-
esi diversi puo essere ritenuto un fatto
oltremodo positivo perlamano d’'ope-
ra altoatesina?

«Certo, puntiamo ad ampliare al massi-
mo i nostri contatti, legati al mercato
italiano ma anche ai Paesi germanofo-
ni. E chiaro che tocca a noi far funziona-
re al meglio questa iniziativa, poiché si
tratta di un fondo che dobbiamo richie-
dere di anno in anno. Cio ci fa mancare
una certa sicurezza, ma visto che negli
ultimi tre anni i risultati sono sempre
stati positivi, siamo fiduciosi anche per
il futuro».

Anche le ricadute economiche sono
quelle che vi aspettavate?

«Si, anche da questo punto di vista le
cose funzionano piuttosto bene: qual-
che progetto porta un po’ meno, altri di
piti, ma la media & sempre del 150% ri-
spetto al contributo ricevuto».

Qual & invece il bilancio artistico della
vostra iniziativa?

«Chiaramente ci fa.molto piacere che
nei giorni scorsi La migliore offerta, il
nuovo film di Giuseppe Tornatore, ab-
bia vinto diversi premi ai David di Do-
natello, cosi come Diaz di Daniele Vica-
ri: sono entrambi film girati parzial-
mente nella nostra regione. Non di-
mentichiamo mai di avere a che fare
con prodotti artistici e quindi il succes-
so di una produzione che abbiamo so-
stenuto non puo che farci piacere. Non
giudichiamo i progetti soltanto sulla
base del piano finanziario, insomma, o
del tornaconto economico».

La vostra iniziativa non ha in primo
luogo una finalita turistica, ma po-
trebbe anche averla come effetto se-
condario?

«Si, ma se badassimo solo a quello, il
numero dei progetti che potremmo so-
stenere finirebbe con il ridursi sensibil-
mente e quindi preferiamo essere aper-
ti a un ventaglio il pi1 ampio possibile.
La ricaduta turistica non & 'unica che
prendiamo in considerazione poiché
non possiamo sapere in anticipo se un
film che sosteniamo avra successo o
meno. Se dovessimo pensare in questi
termini alla fine dovremmo sostenere
quasi solo progetti televisivi».
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«LA MIGLIORE OFFERT» L’Itimo Iungometraiodi Giuseppe Torntore (a destra nella foto, insieme al protagonista
Geoffrey Rush) & stato in parte girato in Alto Adige grazie al sostegno finanziario della locale Film Commission.

Www.ecostampa.it

Alto Adige Anche col cinema
si fa promozione economica

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

108255



