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Gonsiglic Rogionate della Puglia

Una card per ottenere riduzioni sul prezzo dei biglietti
L’obiettivo e di fare aumentare I'afflusso di pubblico

¢ ncentivare in Puglia l'afflus-

. nere, accrescere il numero
dei consumatori che oggi non
raggiungono il milione, e offri-
re loro un servizio su misura.
Questi gli obiettivi del progetto
«Agiscard», nato dalla collabo-
razione tra I'assessorato al Me-
diterraneo della Regione Pu-
glia e la delegazione per la Pu-
glia e la Basilicata dell’Associa-
zione Generale Ttaliana dello
Spettacolo. L'Agis ¢ I'ente che
rappresentaimprese, fondazio-
ni ¢ associazioni di spettacolo
da oltre 6o anni e ha lo scopo di

promuovere, agevolare, coordi-
nare le attivitd della maggior :
parte deisoggettiattivinelmon- |

do dello spettacoloitaliano.

tratta solo di un primo step.
Successivamente si & pensato

alteatro, poial circo e a spetta-
coli viaggianti e luna park.

anche quelle dal mondo della
prosa, tra cui il Consorzio del

liano e del Cerchio di Gesso.

Festival della Valle d'Ttria, dalla
¢ so agli spettacoli di ogni ge- |

Fondazione Petruzzelli e Tea-
tridi Bari e dalla Camerata Mu-
sicale Barese.

Agiscard &, prima di tutto, un
progettodi formazione del pub-
blicoin quantointende informa-
reeorientareipotenziali spetta-

tori.Ed éancheunacard cheda- |

rilapossibilitadi ottenere scon-
ti e riduzioni sul prezzo del bi-
glietto di ingresso nei cinema,

nei luoghi di spettacolo, associa- |

tiall’Agis e aderenti al progetto.
Potendo spendere meno, gra-
zie alle riduzioni offerte dagli
operatori di spettacolo pugliesi
associati all’Agis e aderenti al
progetto di fidelizzazione del
pubblico di spettacolo, i cittadi-

. ni saranno spinti a un maggior

1l progetto Agiscard nasce |
in Puglia, dunque, per favorire :
eincentivare I'afflusso di spet- :
tatori ad ogni forma di spetta- -
colo. Punto di partenza ¢ il ci- |
nema, in quanto si tratta del |
mezzo che permette il mag- :
gior afflusso di pubblico. Masi |

consumodi prodottidiintratte-
nimento e cultura.

Ma il progetto punta anche a
acquisire informazioni per of-
frire servizi su misura. La fide-
lizzazione, secondo gli intenti
che hanno portato a concepire
il progetto Agiscard, ha mag-

gior senso se si conosce il pro-
¢ prio pubblico.1l secondo obiet-
di allargare P'iniziativa anche

tivo del progetto consiste

. nell’ottenere dati sui fruitori :
. dellospettacolonelrispetto, na-

Dopo l'adesione di cinema °
mono ¢ multisala sono arrivate -

mentali di sicurezza e privacy

¢ dettati dalle norme in vigore.
¢ Grazie all'utilizzo delle bigliet-
Teatro Pubblico Pugliese, del :
teatro Kismet OperA, dell'Abe- |

terie elettroniche da parte de-
glioperatori, sara possibile rac-

| cogliere numerosi e utili dati
Mentre dal mondo della musi- |
ca le prime conferme arrivano :
dallaFondazione Paolo Grassi-

mentel’Agis, attraversolalettu-

A diffusione interna - Vietata la riproduzione

Non solo cinema

Agis

. L'Associazione Generale
Italiana dello Spettacolo &
I'ente che rappresenta
imprese, fondazionie
associazioni di spettacolo.

: Compiti
turalmente dei diritti fonda- :
i coordinare le attivita di

. esercizi cinematografici,

: organismi musicali,

| coreutica, prosa e spettacolo
! viaggiante.

. » Svolge un ruolo nell’'ambito
sulle frequentazioni dei luoghi :
dello spettacolo e, successiva- :
- del comparto spettacolo.

- Promuovere, agevolare,

della tutela delle categorie e
di contrattazione nell’ambito

. eventi e concorsi.

' ra del codice a barre apposto
. sullacard, potraricavare intem-
¢ porealeinformazioni piti detta-

gliate sui generi di spettacolo

- preferiti e non solo suiluoghidi
¢ frequentazione. Tutto cid sara
. utileal finediavere una maggio-

re conoscenza ¢ quindi instau-

% | rareundialogotrail mondodel-
: lo spettacolo e gli spettatori,
: con le istituzioni coinvolte che

sioffrono come ponte di comu-

1 | nicazione con l'obiettivo di of-
¢ frireservizi migliori che ponga-
no sempre pit lo spettatore al

centro del sistema.
La tessera avra una validita

! annuale e sarastrettamente per-
: sonale, rinnovabile e dotata di

codice a barre identificativo

: per contribuire alla raccolta di
: datied elaborare statistiche, uti-
. li a conoscere i dati sul consu-

mo dispettacolo in Puglia.
Lacard potri essere acquista-

 ta al costo simbolico di 6 euro,
. nelle sale aderenti all'iniziativa,

negli uffici Agis e presto nei
punti vendita esterni conven-
zionati, librerie e ipermercati.
Perincentivare poiinmodo par-
ticolare I"afflusso e il consumo
di cultura da parte delle fami-
glie, sara data in omaggio una

i card ogni tre acquistate.

SiInternet sarapossibile par-
tecipare ad una community che
consentird di esprimere pareri
ed opinioni sullo spettacolo vi-
sionato, partecipando anche a

Sara Natilla

www.agisbari.it.




