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In Fiera un interessante

Anche in Puglia
i film che fecero
[impresa

«Via col brand»: sul grande schermo
la marca ora non si nasconde pit, anzi

di MARIA GRAZIA RONGO

n Puglia nessuno ha pin
paura dell'uomo nero, al
contrario, c¢’é grande atte-
saperilsuoarrivo. Esea
portalo sul grande schermo é un
pugliese doc, come Sergio Rubi-
ni, in un film interamente girato
nella nostra regione, 'attesa si
accompagna a molta soddisfa-
zione e anche ad un pizzico d'or-
goglio. E L'uomo nero, il film di-
retto e interpretato da Rubini
(in uscita a dicembre) prodotto
da Bianca Film in collaborazio-
ne con Rai Ci-
nema e Apulia
Film Commis-
sion, vede
I'esordio di tre

Un €oNSOrzio per

brand (mar-

il eproduct placementy

chi) pugliesi
coinvolti nella
sceneggiatu-
ra. Non sem-
plice pubblicita ma vera e pro-
pria interazione dei marchi con
gli attori e con la narrazione del
film, un esempio di product pla-
cement (I'inserimento di un pro-
dotto o di una marca all'interno
di un film) realizzato grazie a Ci-
neMarea, il consorzio che ha tra
le sue finalita quella di valoriz-
zare e promuovere il territorio e
la cultura pugliesi.

Imarchi in bella vista sono un
olio prodotto a Fasano, un ama-

A diffusione interna - Vietata la riproduzione

ro e una catena di supermercati.
E per parlare di guesta prima
esperienza regionale di product
placement ne L'uomo nero, Cine-
Marca ha organizzato il forum
alla Fiera del Levante: «Via col
brand. Cinema e impresa: comu-
nicare la marca con il product
placements. All'incontro, mode-
rato da Alberto De Leo, direttore
di CineMarca, hanno partecipa-
to: 'editore Alessandro Laterza,
presidente di Confindustria Ba-
ri, Ettore Chiurazzi, presidente
di CineMarca, Silvio Maselli, di-
rettore dell’ Apulia Film Com-
mission, Nicola Pantaleo, Leo-
nardo Paulillo, esperto in diritto
d’autore, Fabio Marini, referen-
te per la Puglia di Bianca Film.
«E importante che nascano
esperienze d'impresa che matu-
rino all'interno del mondo della
comunicazione - ha commenta-
to Laterza - perché anche questo
€ un modo di resistere alla crisi
economica facendo squadra».
Sollecitazioni a fare gruppo che
arrivano dalla Film Commis-
sion pugliese e da tante aziende
che intendono lavorare in que-
sta direzione. «Era fondamenta-
le che le imprese accogliessero
I'idea di questa interazione che

Qui accanto e
in alto alcune

foto del film
di Rubini
«LUomo
nero»

vede I'Apulia Film Commission
impegnata a sostenere senz'al-
tro il sistemar — ha sottolineato
Maselli. «Il product placement &
un grande contributo allo svi-
luppo del marchio e all'interna-
zionalizzazione delle imprese» -
ha detto Paolille.

11 film di Rubini, ambientato
nella Puglia anni ‘60, rappresen-
ta quindi il punto di partenza di
un'avventura che le imprese pu-
gliesi intendono portare avanti
con lo sguardo proiettato anche
a scenari internazionali che si-
curamente fanno di una pellico-
la come questa un ottimo tram-
polino di lancio.

«L/inserimento di prodotti
made in Puglia ne L'uomo nero,
un film che valorizza fortemente

I'identita del territorio pugliese -

ha concluso Ettore Chiurazzi -
riteniamo possa supportare le
rispettive politiche di marca
portando benefici alle aziende in
termini di personalita e diffe-
renziazione». Un modo alterna-
tivo di fare comunicazione con
al centro la Puglia.
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